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LIFESTYLE

PIONEER DJ

PIONEER DJ, PASSIONE
PER LA MUSICA

Il brand consolida la propria presenza nel
mondo consumer grazie a prodotti di alta
qualita e a strategie di mercato vincenti.

di Diego Chiaravalle

a pio d
25 anni
Pioneer D)
(( & il brand
che svilup-

pa e produce prodotti in grado di
ispirare originalitad ed espressivita
musicale. E oggi non solo peri Top
0J ma anche - e sempre pid - per
chi vuole avvicinarsi al mondo del
DJing o per chi desidera avere la
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migliore strumentazione per vivere le proprie passioni.
Negli ultimi anni infatti il nostro legame con il segmen-
to consumer sl & fatto sempre pio forte grazie al con-
tinuo aggiornamento della nostra lineup di prodotti.
Lobiettivo & ridurre le barriere all'approccio del djing
per raggiungere un pubblico pil ampio, specialmente
la Generazione Z, i potenziali DJ di domani. Si tratta di
un target importante che nel 2020 ha avuto un potere
di acquisto di 34 miliardi di dollari e ha influenzato le
spese familiari pari a circa 600 miliardi di dollarin.

Luca Desina, Country Manager di Pioneer Dj per l'ltalia,
Malta e i Balcani introduce con queste parole la nuo-
va visione aziendale: la doppia anima di Fioneer DJ, da

LUCADESINA
Country Manager di Pioneer DJ
per Italia, Malta e | Balcani
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INFLUENCER MARKETING
#Linfluencer marketing - spiega Elena Grassi,
consulente Pioneer Dj Marketing&Comunicazione - &
una strategia che usiamo per promuoverei prodottisu
varisocial media collaborando coni content creator.
Per intercettare questa generazione & importante
'ascolto dei loro valori e lasciare gli influencer liberi
di riflettere la propria personalita, perché & proprio
questache risuona con guella dei follower. Sei
contenutinon siallineano con il loro stile personale,
i follower percepiscono una perdita di autenticita.
Questoci haispirato anchedurante il lancio delle
HDJ-CUE], cuffie adatte per la vita di tutti i giorni
con un designin stile DJ, personalizzabili con
gliaccessori, cavo e cuscinetti, in diversi
colori, perincentivare ognuno ad esprimere
il proprio stile. La campagna racchiusa
nell'hashtag #MYSTYLEMYCUE ha visto gli
influencer esprimere la propriaindividualita
con una grandissima creativita, portando
questo modello a essere tra i piU richiestin.

ELENA GRASSI
Consulente Marketing
& Comunicazione

DISTRIBUZIONE
BY MTRADING '
La scommessa per il
brand & stata consolidare
la presenza nella
consumer electronics e,
grazie alla collaborazione
con Mtrading, | risultati
inmenodicingueanni clavudio Bosatra ‘
sono stati eccellenti. T |
«Mtrading & da sempre attenta al marchi distribuiti:
cerchiame di comprenderne le peculiarita e valorizzarli
con azioni mirate costruite insieme al brand. Con
Pioneer Dj - spiega Claudio Bosatra, General Manager

di Mtrading - abbiamo organizzato diverse operazioni,
come nel casodi Rinascente Milano [vedi fotain
apertura], trai pi0 importanti department store italiani
che punta alla“shopping experience”, Oltre a proporre
tuttala Uineup- dal DJ controller alle cuffie, gli speaker

el giradischi —abbiamo allestito 'area espositiva in
modo che pubblico fosse subito catturato dalla ‘music
experience DJ':la grafica e la disposizionea espositiva
sono state studiate per rappresentare un vero e proprio
‘D) badroom-studio”. Inoltre, per ottimizzare il lancio,
ogni weekend di settembre, un DJbrand ambassadorha
accoltoil pubblico per mostrarel prodotti funzionanti e
raccontarne al meglio le feature. Inlziative, eventl instore,
workshopperi retailersono fondamentali per accrescere
la conoscenza suiprodotti e ottenere sell-out elevatin.

una parte lo standard riconosciuto
a livello globale da D), professio-
nisti del settore, club e festival;
dall’altra il brand di riferimento per
tutti quei giovani che vogliono ave-
re la possibilita di cimentarsi nello
straordinario mondo del DJing con
prodotti evoluti, di grande qualita e
sempre pil connessi.

A maggio 2019 Pioneer DJ ha pre-
sentato il primo DJ controller sot-
to | 200 euro che ha consentito al
pubblico di usare le piattaforme in
streaming peresplorare lepibvaste
librerie musicali. IlDDJ-200, questo
il nome del prodotto, ha offerto
agli utenti di tutte le eta e in tutto
ilmondo un percorso alternativo e
accessibile per avvicinarsi al Djing.
Lo scorso anno ad agosto
sono state presentate
le prime cuffie sot-
to 1100 euro, le
HDJ - CUEL
Sono le pid

convenienti in gamma, pur mantenendo l'alta qua-
litd amata dai migliori D). E sempre nel 2020 & stato
presentato un DJ controller di ultima generazione, il
DDJ-FLX6, che offre funzionalitad adatte a suonare ge-
neri musicali diversi in ogni tipo di contesto.

«Ci rendiamo conto - prosegue Luca Desina - che non
tutti gli amanti della musica o i frequentatori difestival
desiderano diventare i prossimi artisti sul palco. Que-
sto tuttavia non significa che | nostri prodotti non deb-
bano soddisfare glistessi standard. Ogni prodotto, che
si tratti di cuffie, diffusori o controller, eredita lo stesso

look dei dispositivi top di gamma
presenti nelle console DJ di tutto il
mondo. E tutti sono sottoposti ari-
gorosi test per garantire che ognu-
no possa metterli alla prova esplo-
rando al meglio la suva creativita.
Il lancio di ogni prodotto, natural-
mente, & supportato da campagne
marketing in grado di valorizzar-
ne ogni dettaglio e consolidare
la brand reputation di Pioneer DJ».

DDJ-FLX6: PER INIZIARE ALLA GRANDE

LagammadiDJsi @ampliatanel 2021 conun nuovo controllera 4
canali, compatibile con rekordbox e Serato DJ, dotato di funzionalita
perfette per chivuole iniziare alla grande ad esplorare il mondo DJ.
uDDJ-FLX6 - illustra Michel Corradi, Product & Marketing Specialist
diPioneer DJ - presenta le jog full-size con visualizzazione della
posizione della traccla per scratchare con facilitd. Consente di
mixare diversi stili di musica con la nuovissima funzione Merge
FX, passandodaunatracciaall'altra indipendentemente
dai BPM. Grazie poi alla funzione Jog Cutter si
creano effetti di scratch professionali
con una sola manoy. DDJ-FLX6
&in venditaa 599 euro.

MICHELCORRADI
Product & Marketing
Specialist




